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Titelportrat/Zielgruppe Media-Informationen

Verlagsangaben
Umfagngs- Inhaltsanalyse 2010

Titelportrat Zielgruppe/Zielgruppenverhalten
gestalten & verkaufen Die Leser von gestalten & verkaufen
ist das unabhangige Branchenmagazin fiir Floristen und Einzelhandelsgart- = sind Filhrungskrafte (92,2%) und Unternehmer.

ner. Es erscheint monatlich und berichtet tiber aktuelle Trends, praktische «  sind zustindie fiir Kauf- und | it tscheid _
Kalkulationsbeispiele, Ideen zur Warenprdsentation und Sortimentsge- ?.'S Zgues Si/n* '8 durE taur; ug nvestitionsentscheidungen

staltung. Im Abonnement enthalten sind die Specials , Trost & Gedenken* e e

zum Thema Trauerfloristik, -accessoires und Grabbepflanzung sowie = nutzen die g&v duBerst intensiv. Eine Ausgabe wird im Durchschnitt
Berichte zu Messen und Markte. 3,5* Mal in die Hand genommen.

gestalten & verkaufen = lesen durchschnittlich 69,7* Minuten in einer Ausgabe von g&uv.
*g&uv-Leser-Strukturanalyse, CZAIA Marktforschung GmbH 2006

= Dbietet ein klares Konzept, mit einem attraktiven Erscheinungsbild. .
Fazit: In gestalten & verkaufen erreicht Ihre Werbung direkt die Entscheider

= beste Rahmenbedingungen fiir Ihren Werbeauftritt. der Branche.
= steht fiir eine professionelle, redaktionelle Berichterstattung.

= erreicht eine hohe Zielgruppenabdeckung, 85,9 %* der Leser sind
in Floristikfachgeschaften tatig.

= enthdlt regelImaRige Mitteilungen des Bundesverband Blumeneinzel-
handel (BVE) im Zentralverband Gartenbau e.V. (ZVG).

Die Fachrichtungen

¢ Blumenfachgeschifte

e Floristen

* Einzelhandelsgartnereien
e Friedhofsgartner

¢ Gartencenter




Verlagsangaben Umfangsanalyse

1 Verlag: Umfangs-Analyse 2008 =12 Ausgaben
Haymarket Media GmbH & Co. KG Format der Zeitschrift: DIN A4
Postanschrift: Postfach 8364, D-38133 Braunschweig Gesamtumfang: 752 Seiten =100,0 %
Telefon: +49(0)531.38004-0 Redaktioneller Teil: 647 Seiten = 86,0 %
Telefax: +49(0)531.38004-25 Anzeigenteil: 105 Seiten = 14,0%
E-Mail: info@haymarket.de
www.haymarket.de davon: ) ) )

Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: 15 Seiten = 143 %

2 Redaktion: Beihefter/Durchhefter 14 Seiten = 13,3%
Christine Meyn, Chefredakteurin Verlagseigene Anzeigen: 47 Seiten = 46,7 %
Telefon: +49(0)30.278943-15
Telefax: +49(0)30.278943-13 Beilagen: 49 Stiuck
E-Mail: christine.meyn@haymarket.de
www.gundv.de

3 Anzeigen:

PLZ-Gebiete: 1, 2, 3, 4, 5 + Ausland PLZ-Gebiete: 6,7,8,9,0 Inhaltsana Iyse
.?.ZT::O rnlfizy:)ge(:)s)lélég\.l\ge;(;aot;e_r;tung -l?jgz:ﬁg(lgg'z’;qzd;g;g[ ung Inhalts-Analyse des redaktionellen Teils 2008 647 Seiten = 100,0 %
Telefax: +49(0)§31.3 8004-43 Telefax: +{l-9(0)531.3 8004-43 Floristik/Blumendesign/Trauerfloristik/
esther.kasperski@haymarket.de dagmarwinkler@haymarket.de Grabbepflanzung 168 Seiten = 26,0 %
Bianca Przywara, Disposition
Telefon: +49(0)531.38004-26 Aktuelles/Aus der Branche/BVE-Mitteilungen 162 Seiten = 250%
Telefax: +49(0)531.38004-43
E-Mail: anzeigendispo@haymarket.de Sonstiges, Service, Termine, Literatur 95 Seiten = 14,7%
4 Jahrgang: 20. Jahrgang 2010 Betriebswirtschaft/Recht/EDV/Unternehmens-
5 Erscheinungsweise: 12 Ausgaben im Jahr filhrung 59 Seiten = 9,1%

6 Zahlungsbedingungen: Innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungserhalt. . ) .
Bei Vorauszahlung 3% Skonto. Bei Zahlung innerhalb von 8 Tagen nach Zubehdr, Produktinformationen, Ladenbau, )
Rechnungserhalt oder Bankeinzug 2% Skonto. Shopkonzepte 58 Seiten = 9,0%
Bei Zahlungsverzug handelsiibliche Verzugszinsen.

. . Messen & Markte, Ausstellungen 53 Seiten = 8,2%
7 Bezugspreis: Jahresabonnement (Inland) 102,60 € (inkl. MwsSt.),
(Ausland) 117,00 € (0. MwsSt.) ISSN-Nr. 0939-6586 Pflanzenmarkt 40 Seiten = 62%
8 Bankverbindung: Deutsche Bank AG Braunschweig
(BLZ 270 700 30), Kto.-Nr. 261190 300 Verkaufsforderung, Dekoration, Marketing,
IBAN: DE 32 270 700 300 261190 300, B.I.C. DE UT DE 2H270 Prasentation, Wettbewerbe 12 Seiten = 1,8%

pYel Titelportrét, Zielgruppe Umfangs-/
agsangaben Inhaltsanalyse



Anzeigenpreisliste Nr. 22

giiltig ab 01.01.2010

Tatsachlich verbreitete Auflage 8.229 Exemplare
(2. Quartal 2008 - 2. Quartal 2009)

Media-Informationen

2010

1 Zeitschriftenformat: 210 mm breit, 297 mm hoch

2 Satzspiegel: 186 mm breit, 272 mm hoch
Spaltenzahl: 4 Spalten, Spaltenbreite: 45 mm
Textteil: 3 Spalten, Spaltenbreite: 60 mm

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
Bogen-Offsetdruck, Riickendrahtheftung. Druckfertige, digitale Vorlagen
per E-mail an anzeigendispo@haymarket.de. Alle gdngigen Grafik-
programme, moglichst druckfahige PDF-Dateien (mind. 300 dpi). Vor der

5

Ubertragung benétigen wir das Anzeigenmotiv per Fax. Fiir Fehler aus
telefonischer Text- und Auftragsiibermittiung sowie fiir Format- und
Farbigkeitsfehler bei der Ubertragung tibernimmt der Verlag keine
Gewahr.

Termine: Erscheinungsweise: monatlich, 12 Ausgaben
Erscheinungstermin: siehe Erscheinungsplan
Anzeigenschluss: siehe Erscheinungsplan

Vorzugsplatzierungen: Fiir bindende Platzvorschriften: 10 % Zuschlag

6 Formatbeispiele und Preise: Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

AT = Anzeigenteil TT = Textteil

Format Spalten- Breite x Grundpreis 4farbig
zahl Hohe s/w€ €
AT T mm AT T AT T
1/1 Seite 4sp. 3sp. 186 x 272 2.720,00 3.108,96 4.022,00 4.410,96
1/2 Seite 4sp.  3sp. 186 x 136 1.360,00 1.554,48 2.662,00 2.856,48
2sp. - 92 x 272 1.360,00 - 2.662,00 -
1/3 Seite 4sp. 3sp. 186 x 91 910,00 1.040,13 2.212,00 2.342,13
- 1sp. 60 x 272 - 1.036,32 - 2.338,32
1/4 Seite 4sp.  3sp. 186 x 68 680,00 77724 1.982,00 2.079,24
2sp. - 92 x136 680,00 777,24 1.982,00 2.079,24
Tsp. = 45 x 272 680,00 777,24 1.982,00 2.079,24
1/6 Seite 4sp. 3sp. 186 x 45 450,00 514,35 1.752,00 1.816,35
= Tsp. 60 x 136 = 518,16 = 1.820,16
1/8 Seite 4sp. 3sp. 186 x 34 340,00 388,62 1.642,00 1.690,62
2sp. - 92x 68 340,00 388,62 1.642,00 1.690,62
1sp. - 45x 136 340,00 388,62 1.642,00 1.690,62
Format: Breite x Hohe mm
1) 1) 1)
2) 3) 1) 1)
2)
2) 3)
2) 2)
1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite 1/6 Seite 1/8 Seite
186 X 272 mm 1) 92x272mm 1) 60 x 272 mm 1) 45x272mm 1) 60x136 mm 1) 45x136 mm

2)186 x 136 mm

2)186 x 91mm

2)186x 68 mm 2)186 x 45 mm

2)186 x 34 mm

3) 92x136 mm 3) 92x 68 mm

Millimeter-Preis 1spaltig: 2,50 € (MindestgroRe: 20 mm 1sp.)

Anzeigen, textanschlieBend: Nur seitenbreite Anzeigen (3spaltig = 186 mm), Mindesthohe 34 mm oder Ispaltige Anzeigen (60 mm breit), Mindesthohe

136 mm moglich. Millimeter-Preis 1spaltig: 3,81 €

7 Farbzuschlage: Normalfarben nach EURO-Skala jeFarbe 434,00€ |10 Einhefter: 4seitig 6seitig 8seitig
4farbig insgesamt 1.302,00 € 3.650,00 € 4.260,00 € 4.635,00 €
Sonderfarben auf Anfrage Rabatt siehe Mengenstaffel — 4 Seiten = 1.000 Anzeigen-Millimeter

8 Formatzuschlﬁge: Anzeigen {iber Bund: 495,00 € 11 Beilagen: (nICht rabattfahlg, inkl. Postgebijhren)
Anzeigen iiber Satzspiegel, angeschnittene Anzeigen: 10 % Zuschlag bis 25 g pro Tsd. 242,00 € bis 75 g proTsd. 345,00 €
Druckunterlagenformate fiir angeschnittene Anzeigen: bis 50 g pro Tsd. 278,00 € bis 100 g pro Tsd. 422,00 €
2/1Seite - 426x303mm 1/2 Seite quer — 213 x 151 mm Teilbeilagen bis 25 g pro Tsd. 335,00 €
1/1 Seite - 213x303mm 1/2 Seite hoch — 105 x 303mm Andere Beilagengewichte auf Anfrage. Mindestauflage fiir Teilbeilagen: 1.000 Expl.

1/3 Seite hoch = 76 x303mm Eine ordnungsgemaRe Weiterverarbeitung Ihrer Beilagen kann nur gewahrleistet werden, wenn

9 Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: Ihrer Sendung ein Lieferschein (mit Menge und Ausgabe) beiliegt! Beilagenauftrige sind fiir den
Ste||enangebote pro mm (‘|5p3|tig, 45 mm breit) 1,49 € Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
Stellengesuche pro mm (15pa|tig, 45 mm breit) 1,49 € durgh Format oder Aufmachung i?eim Leser den Eindruck e}ines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
An- und Verkauf pro mm (1spaltig, 45 mm breit) 1,49 € schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Immobilien pro mm (1spaltig, 45 mm breit) 1,49€ |12 Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u.a. (nicht rabattfahig):
Bekanntschaften pro mm (Ispaltig, 45 mm breit) 1,49 € gerade 2.420,00 € schraggestellt 2.595,00 €
Chiffre-Gebiihr, einschlielich Offertenporto 9,50 € Mindestformat Trageranzeige: 1/2 Seite quer

- . o . .
g&v-gruenejobs.de-Kombi 10 % Aufschlag auf den Printpreis 13 Rabatte: bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)
Bezugsquellenverzeichnis: (12 x pro Jahr) Mengenstaffel Malstaffel
Druckzeile (Minimum 3 Zeilen, Schriftgrad 7/8 p = 3 mm/Zeile)* m2€ 500 mm- 3% 5.000 mm-15% 3x-5% 24x-20%
je Zusatzfarbe 120,00 € 1.000 mm- 5% 8.000mMm-20% 6x-10% 36 x—25%
*inkl. Bezugsquellenverzeichnis ,,Online” 2.000mMm-10% 12.000 mm-25% 12x-15% Alledtechnibsc?tejn Eosten
Einkaufsquellen: monatlich (9 x 4 cm, 4farbig) 259,00 € 14 Versandanschrift fiir alle Beila . werden rabattiert:
) gen und Einhefter:

Mindestabnahme 6 Buchungen pro Monat Die Anschrift erhalten Sie mit der Auftragsbestatigung.



Themen- und
Terminplan

Media-Informationen

2010

Aus- | Erstver- | Anzeigen-
gabe | kaufstag | schluss Schwerpunktthemen Messen und Veranstaltungen
. . TrendSet, D-Miinchen, 09.01.-11.01.2010
Auf zur Frithlingsparade — Tischschmuck Innowa, D-Dortmund, 09.01.-11.01.2010
O.I 04 O_I 27,11, IPM-Vorberichte early bird, D-Hamburg, 16.01.-18.01.2010
" TrendForum, D-Sinsheim, 23.01.-25.01.2010
R 4 2009 | Verkaufsférdernde Produkte ,,;:,T, D_"E';;';“n,za'g‘f_;;'gmw
Wellness, Naturkosmetik, Wein, Tee und Genussmittel Christmasworld/Paperworld, D-Frankfurt, 29.01.-02.02.2010
Creativ, A-Salzburg, 29.01.-31.01.2010
29 12 Ostern in Pastell Form_land, DK-Herning, 05.02.-08.02.2010
O-I 02 . . Dek tikel Stecker Fi Amblente,P-Frankfurt,12.02.—16.02.2010
02 . . 2009 ekoartikel, stecker, Figuren Flormat/Miflor, I-Padua, 19.02.-21.02.2010
Dekostoffe, Wolle, Filz Floriga, D-Leipzig, 28.02.2010
Hochzeitsfloristik
03 01.03. < 25.01. | Floristikidee mit Primeln Cadeaux, D-Leipzig, 06.03.-08.03.2010
Topfmanschetten, Steckschaum, Bander und Steckhilfen
Mensch Mama (Muttertag)
Schnittblumen, Frischhaltemittel,
04| 01.04. | 4 0203 ;o Trost & Gedenken
Transporter
Baustelle Sommerbalkon
05 03.05. 4 30.03. | Balkonkasten und Ampeln
Blumenerde und Substrate, Diinge-, Pflegemittel
Sommermessen
Trocken-/Seidenfloristik TrendF D-Sinsheim. s 2010
06 01.06. < 28.04. Stauden fiir die Terrasse rendrorum, Binshelm, sommer
Keramik
Cuba Libre
; Tendence/Collectione, D-Frankfurt, 02.07.-06.07.2010
07 | ooz 4 31,05, | Accessoires BT AL Trendset, D-Minchen, 1707-19.072010
Ladenbau, Beleuchtung early bird, D-Hamburg, 31.07-02.08.2010
Berufsbekleidung: Schiirzen, Handschuhe, Schuhe
Hilfsmittel im Alltag Innowa, D-Dortmund, 07.08.-09.08.2010
08 02.08. 4 01.07. | scheren, Messer, Draht, Band, Klammern, Kleber Formland, DK-Herning, 20.08.-23.08.2010
Papeterie: Karten, Papier, Verpackung Taschen Creativ, A-Salzburg, im August 2010
Empfehlungen fiir den BTkt 1B R DE B de
Weihnachtseinkauf @EEE 2010 erte eI LRVl ISl SPOGA/GAFA, D-K6In, 05.09.-07.09.2010
09 0109 < 02.08. Béinder, Kerzen,Advent- h :L dTlo O ate, Preise d Cadeaux, D-Leipzig, 11.09.-13.09.2010
und Weihnachtsprodukte € € aut Anfrage
Trauer: Schleifendruck, Bander,
10 01.10. 4 01.09. | Kerzen,Karten R RAEL 1 CUB Hortifair, NL-Amsterdam, 12.10.-15.10.2010
Accessoires zum Jahreswechsel
Schon geschmiickt
1 1 02.11. < 30.09. | Die pflanzlichen Weihnachtsboten sind da!
EDV, Kassensysteme, Software
Trendset, D-Miinchen, 2011
Glas, Porzellan, Keramik zr;ler_ldForum, |3|jinshein;(,f201120
12 | o2 4 29.10. | Frithjahrstrends Christmasworld,D-Franidurt, 207

Frithjahrsmessen 201

Innowa, D-Dortmund, 2011
early bird, D-Hamburg, 2011

Stand August 2009. Anderungen und Irrtiimer vorbehalten.

R A28 = Berichte und Artikel zu Trauerfloristik, -accessoires und Grabbepflanzung

Achtung: Buchungsschluss fiir Stellen- und Gelegenheitsanzeigen 2 Wochen nach Anzeigenschluss.

6/7 .
Themen un rmine



&V Media-Informationen
Auflagen- und

Verbreitungsanalyse
1 Auflagenkontrolle: & Aufgliederung der tatsachlich verbreiteten Auflage:
nach Nielsen-Gebieten/Lindern
2 Auflagen-Analyse: .{‘ -
Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt Exempl. % i i . -éh o Exempl. %
(1. Juli 2008 bis 30. Juni 2009) 224 29 SchleswigHolstein g L, Veckenburg
85 11 Hamburg .I‘\\ Vorpommern 154 2,0
Druckauflage: 8.419 P - HBrandenburg 32 43
Tatsachlich ) [ )
verbreitete 903 17 Niedersachsen | 16,2% ~  Berlin 162 21

Sachsen-

Auflage (tvA): 8.229 davon Ausland: 514 Nordrhein- Anhalt 293 3.8

1.450 18,8 Westfaleny~

Verkaufte Auflage: 6.328 davon Ausland: 458

- Abonnierte Exemplare: 6.285 davon Mitgliederstiicke: - i 18,8% Sachsen 612 8,0

- sonstiger Verkauf: 42 525 638 Hessen

- Einzelverkauf: 1 Rheinland- /’I\:'hurlngen 277 3,6
386 50 Pfalz

Freistiicke: 1901 davon Ausland: 56
85 1,1 Saarland

Rest-, Archiv- und

Belegexemplare: 190 Baden- -

1.003 13,0 Wiirttemberg Bayern 1.180

3b

13,0%

3 Geographische Verbreitungs-Analyse:

nach Postleitzahlengebieten tvAlInland 7715 100,0

. Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage o
Wirtschaftsraum % Exemp|areg Exempl. % tvA Ausland 514 100,0
0 957 124
Inland 93,8 7.715 1 548 7] —
Ausland 6,2 514 2 741 9,6 N Ausland
- 3 1049 13,6 EE—— Europa Osterreich 298 58,0
Tatsdchl. verbr. Auflage 100,0 8.229 4 533 10 EEE— Belgien 0 20
g Schweiz 102 198
5 733 9,5 E— GroRbritannien 8 15
6 602 78 E— Italien 25 48
7 841 109 EE—— Luxemburg 713
! Niederlande 12 2,4
8 655 85 IEEE—
9 75 9,3 Ubriges Ausland 52 10,2

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe www.gundv.de 7.715 100,0 tvA Inland tvA Ausland 514 100,0




Media-Informationen

Leser-
Strukturanalyse 201 0

Tatigkeitsbereiche Stellung im Betrieb

Floristikfachgeschaft 85,9 % .
) Andere Funktion als 5 04% keine Angabe
Einzelhandelsgirtnerei Angestellter 74 %
Friedhofsgartnerei leftemetar
Zierpflanzenproduktion - 17,6 % ARl B
AT ‘ iles Geschaftsfuhrer
freischaffend, Auftragsarbeit -J 10,2 % 5,1% .

Hotelflorist J 70 %
Gartencenter 6,6 %
—
Baumschule  51%
- ) in-
Staudenproduktion 4,7 % no% ﬁ/{!filr?hl:gjrbe”

GroRhandel 1 43 %

(Mehrfachnennungen) (Summe: 100 %)

Fazit: g&v bietet eine enorme Abdeckung innerhalb der Kernziel- Fazit: Eine Leserschaft mit groer Entscheidungsfreiheit und
gruppe. starkem wirtschaftlichen Einfluss.

*g&uv-Leser-Strukturanalyse, CZAIA Marktforschung GmbH 2006

8/9 Auflagen- und Leser-Strukturanalyse
Verbreitungsanalyse



Media-Informationen

Leser-
Strukturanalyse 201 O

Anzahl Mitarbeiter geplante Investitionen*

2,0% 50 Mitarbeiter und mehr Arbeitsplatz-Gestaltung

273 %
10-49 Mitarbeiter 14,1% Ladenbau / Shopgestaltung 26,2 %

Ausweitung der Verkaufseinrichtung _ 16,8 %
Fassadengestaltung _ 211%
Ausweitung der Verkaufseinrichtung I 16,8 %
(Lieferservice fiir Kunden)
Neue Maschinen, Gerate, Zubehor I 19,1%

5-9 Mitarbeiterm'5 o EDV-Hardware 200 %
EDV-Software | 26,6 %
62,1%
1-4 Mitarbeiter PKW, Kombi " 141%

Lieferwagen (1B7%

(Summe: 99,7 %*) *in den nachsten 2 Jahren

*Rundungsdifferenzen (Mehrfachnennungen — Auszug)

Quelle: g&v-Leser-Strukturanalyse, CZAIA Marktforschung GmbH 2006

Die komplette g&v-Leser-Strukturanalyse finden Sie im Internet unter www.gundv.de



Media-Informationen

Sonderwerbeformen 201 O

Altarfalz auf der Titelseite Umschlagschiirze

Aufklappbare Titelseite,
o6ffnet den Blick auf Ihre
doppelseitige Anzeige

Titel-Gatefold
inkl. 2. Umschlagseite des Heftes

Banderole
inkl. 2. Umschlagseite des Heftes

Drei Anzeigenseiten —
nach links ausklappbare
Verlangerung der 2. Umschlagseite

Banderole bietet Platz fiir Ihr Logo
und Text, mit Hinweis auf eine
Anzeigenseite im Heft

Format: 80 mm hoch,

Druck: 4/0 farbig

Gerne informieren wir Sie liber weitere Sonderwerbeformen, wie Anzeigenstrecken, Booklets, Poster, Post-it-Aufkleber etc.

10/1 Leser-Strukturanalyse

Sonderwerbeformen




Unsere weiteren Dienstleistungen:

== JOB FINDEN I

DER griine Stellenmarkt.

Ganz gleich, ob Sie einen griinen Job suchen oder einen anbieten: GRUENEJOBS.de ist
dafir die einzigartige Jobborse im Internet. Und einzigartig ist auch der super giinstige
Kombi-Tarif. Damit kombinieren Sie Print und Online. Fiir Azubis und Stellensuchende
ist die Online-Anzeige sogar komplett kostenlos.

Die 8 fiihrenden Fachzeitschriften aus allen Bereichen der griinen Branche stehen hin-
ter GRUENEJOBS.de. Das macht diese Jobbdrse zur Nummer 1 bei den griinen Berufen.
Sie finden das richtige Unternehmen. Das richtige Unternehmen findet Sie.

GRUENEJOBS.de. Die erste Wahl!
Powered by: S o
TZISP

Online-Stellenmarkt

TASPO GartenDesign, TASPO BAUMZEITUNG,
Deutsche Baumschule, florist, Gb-Das Magazin,
Friedhofskultur, gestalten & verkaufen

Treffsichere Werbekontakte

Service komplett:

Von der Auswahl bis zum Versand.
60.000
griune Adressen

Fordern Sie jetzt unsere kostenlosen
Planungsunterlagen an!

Roland Vieweg freut sich auf lhren Anruf.

+49(0)531.38004-817

rolandvieweg@haymarket.de

direkt

Die grune Branche im Dialog!

Adress-Vermietung




Media-Informationen

Onlinewerbung 2010
Werbeform Format Preis

Banner* 234 x 60 Pixel 150,00 € — —

Die klassische Online-Werbeflache. pro Monat Ty =
Wl

News-Banner* 234 x 60 Pixel 100,00 € ??‘V -

Exklusiv in der beliebten Rubrik ,,News" buchbar. Die pro Monat

Banner erscheinen zwischen den einzelnen Meldungen. -
i I 5
Rubrik-Banner* 234 x 60 Pixel 100,00 € J M
Buchbar in allen Rubriken. pro Monat - - =
. Ur_ Bambe Larobasn se im OV
Skyscraper* 120 x 600 Pixel 400,00 € e ——— : ity 5
pro Monat m
mocseagang Ium Agranduiium == -
Rectangle/ContentAd* 120 x 60 Pixel 375,00 € — —
Inselanzeigen im redaktionellen Content. pro Monat
Werbe-Button* 100 x 100 Pixel 200,00 €
Speziell flir Werbung mit lhrem Unternehmens- pro Monat Kontakt:
oder Produktlogo geeignet. Dagmar Winkler
Pop-up-Window* 200 x 200 Pixel 600,00 € Telefon: +49(0)8221.3 675252
Offnet sich beim Start der Seite pro Monat Telefax: +49(0)531.38004-43
Stellenanzeigen ,,Online* auf www.gruenejobs.de 199,00 € dagmarwinkler@haymarket.de
Laufzeit 28 Tage
Kontakt:
Esther Kasperski

*inklusive integriertem Link zu Ihrer Website!

Telefon +49(0)531.3 80 04-31
Telefax +49(0)531.38004-43
esther.kasperski@haymarket.de

Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind ohne Produktionskosten. Wihrend der Laufzeit ist ein Motiv-
wechsel méglich. Die maximale DateigroRe fiir Banner betragt 20 KB.




Allgemeine Geschiaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag iiber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz1ge-
nannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. BeiAbschliissen ist der Auftraggeber berechtigt,innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist
auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tat-
sachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nicht-
erfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Beider Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeterzeilen umgerechnet.

. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so recht-
zeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7- Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Bei-
lagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlich, sachlich gerechtfer-
tigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen
verstoBt und deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Das gilt auch fiir Auftrage, die bei Ge-
schaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Ver-
lag unverziiglich Ersatz an.

Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Riickgédngigmachung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uner-
laubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche
aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das
fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Scha-
den wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von
Erfillungsgehilfen; in den tibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen miissen —auRer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm in-
nerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche, tatsachliche
Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Ver-
offentlichung der Anzeige libersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Emp-
fang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere

Zahlungsweise oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse bei vorzeitiger Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

14. BeiZahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein ur-
spriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehen-
der Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch je einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des An-
zeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
liber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Offsetlithos, Entwiirfe und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auf-
traggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Inserti-
onsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine
Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durch-
schnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu
bei einer Auflage bis zu
bei einer Auflage bis zu
bei einer Auflage tiber
betragt.

50 000 Exemplaren 20 %
100 000 Exemplaren 15 %
500 000 Exemplaren 10 %
500 000 Exemplaren 5%

Dariiber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auf-
traggeber von dem Absinken so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Ver-
trag zuriicktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Wahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorg-
falt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet.

Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Ver-
lag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und
im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 1000 g)
lUiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausge-
schlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch aus-
nahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten
Uibernimmt.

19. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtli-
chen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.

Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichts-
stand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftragge-
bers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzbedingungen des Verlages

1. Die Mittlervergiitung von 15 % wird nur anerkannten Werbeagenturen gewahrt.

2. Konkurrenzausschluss kann nicht garantiert werden.

3. FiirFehler aus telefonischer Ubermittlung jedwelcher Art iibernimmt der Verlag keine Haftung.



IEmIEE Media-Informationen 2010

Die Anzelgenkombl fur o |
den Blumenelnzelhandel

Hier erreichen Sie fast den
gesamten floristischen Markt mit
iber 15.300” Kontakten!

[=2)
o
S~
~N
<
>
=
=
=

Media-Informationen 20710 4 m=



Media-Informationen

Anzeigenpreisliste Nr. 2
giiltig ab 01.01.2010

2 Satzspiegel: 186 mm breit, 272 mm hoch
Spaltenzahl: 4 Spalten, Spaltenbreite: 45 mm
Textteil: 3 Spalten, Spaltenbreite: 60 mm

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
Bogen-Offsetdruck, Riickendrahtheftung. Druckfertige, digitale Vorlagen
per E-Mail an anzeigendispo@haymarket.de. Alle gangigen Grafik-
programme, moglichst druckfahige PDF-Dateien (mind. 300 dpi). Vor der
Ubertragung benétigen wir das Anzeigenmotiv per Fax. Fiir Fehler aus

telefonischer Text- und Auftragstibermittlung sowie fir Format- und
Farbigkeitsfehler bei der Ubertragung tibernimmt der Verlag
keine Gewahr.

Termine:

Erscheinungsweise: monatlich, je 12 Ausgaben
Erscheinungstermin: siehe Erscheinungsplan
Anzeigenschluss: siehe Erscheinungsplan

5 Formatbeispiele und Preise: Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

AT = Anzeigenteil TT = Textteil

Format Spalten- Breite x Grundpreis 4farbig
zahl Hohe s/w € €
AT T mm AT T AT T
1/1 Seite 4sp.  3sp. 186 x 272 3.808,00 4.349,28 5.630,80 6.172,08
1/2 Seite 4sp.  3sp. 186 x 136 1.904,00 2.174,64 3.726,80 3.997,44
2sp. - 92 x 272 1.904,00 - 3.726,80 -
1/3 Seite 4sp.  3sp. 186 x 91 1.274,00 1.455,09 3.096,80 3.277,89
- 1sp. 60 x 272 - 1.449,76 - 3.272,56
1/4 Seite 4sp.  3sp. 186 x 68 952,00 1.087,32 2.774,80 2.910,12
2sp. - 92x136 952,00 1.087,32 2.774,80 2.910,12
Tsp. = 45 x 272 952,00 1.087,32 2.774,80 2.910,12
1/6 Seite 4sp.  3sp. 186 x 45 630,00 719,55 2.452,80 2.542,35
= 1sp. 60 x 136 = 724,88 = 2.547,68
1/8 Seite 4sp.  3sp. 186 x 34 476,00 543,66 2.298,80 2.366,46
2sp. = 92x 68 476,00 543,66 2.298,80 2.366,46
1sp. - 45x 136 476,00 543,66 2.298,80 2.366,46

Millimeter-Preis 1spaltig: 3,50 € (Mindestgrofe: 20 mm 1sp.)

Anzeigen, textanschlieBend: Nur seitenbreite Anzeigen (3spaltig = 186 mm), Mindesthéhe 34 mm oder Ispaltige Anzeigen (60 mm breit), Mindesthohe

136 mm moglich. Millimeter-Preis Ispaltig: 5,33 €

6 Vorzugsplatzierungen: Fiir bindende Platzvorschriften: 10 % Zuschlag

7 Farbzuschldge: Normalfarben nach EURO-Skala

je Farbe 607,60 €
4farbig insgesamt 1.822,80 €
Sonderfarben auf Anfrage
8 Formatzuschlage: Anzeigen liber Bund: 495,00 €

Anzeigen lber Satzspiegel, angeschnittene Anzeigen:
Druckunterlagenformate fiir angeschnittene Anzeigen:
2/1Seite - 426x303mm 1/2 Seite quer — 213 x 151 mm
1/1Seite - 213x303mm 1/2 Seite hoch — 105 x 303mm
1/3 Seite hoch — 76 x 303mm

10 % Zuschlag

9 Stellen- und Gelegenheitsanzeigen:

Stellenangebote pro mm (Ispaltig, 45 mm breit) 2,09 €
Stellengesuche pro mm  (Ispaltig, 45 mm breit) 2,09€
An- und Verkauf pro mm (Ispaltig, 45 mm breit) 2,09 €
Immobilien pro mm (1spaltig, 45 mm breit) 2,09€
Bekanntschaften pro mm (1spaltig, 45 mm breit) 2,09 €
Chiffre-Gebiihr, einschlieRlich Offertenporto 9,50 €

Flower-Duo-gruenejobs.de-Kombi 10 % Aufschlag auf den Printpreis

Bezugsquellenverzeichnis: (12 x pro Jahr)

Druckzeile (Minimum 3 Zeilen, Schriftgrad 7/8 p = 3 mm/Zeile)* 15,57 €
je Zusatzfarbe 120,00 €
*inkl. Bezugsquellenverzeichnis ,Online”
Einkaufsquellen: monatlich je Titel (9 x 4 cm, 4farbig) 362,60 €
Mindestabnahme: 6 Buchungen pro Monat
10 Einhefter: 4seitig 6seitig 8seitig
auf Anfrage auf Anfrage auf Anfrage

Rabatt siehe Mengenstaffel — 4 Seiten = 1.000 Anzeigen-Millimeter

AGB's siehe Tarif , gestalten & verkaufen“

1

12

13

14

Beilagen (nicht rabattfahig, inkl. Postgebiihren)

bis 25 g pro Tsd. 242,00 € bis 75 g pro Tsd. 345,00 €
bis 50 g pro Tsd. 278,00 € bis 100 g pro Tsd. 422,00 €
Teilbeilagen bis 25 g pro Tsd. 335,00 €

Andere Beilagengewichte auf Anfrage. Mindestauflage fiir Teilbeilagen:
1.000 Expl.

Eine ordnungsgemaRe Weiterverarbeitung lhrer Beilagen kann nur ge-
wahrleistet werden, wenn Ihrer Sendung ein Lieferschein (mit Menge und
Ausgabe) beiliegt! Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestand-
teils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthal-
ten, werden nicht angenommen.

Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u.a. (nicht rabattfahig):
gerade auf Anfrage schraggestellt auf Anfrage
Mindestformat Trageranzeige: 1/2 Seite quer

Rabatte bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr):

Mengenstaffel Malstaffel

500 mm- 3% 5000 mm-15% 3x-5% 24x-20%
1.000 mm- 5%  8.000 mm-20% 6x-10% 36x—-25%
2.000mm-10% 12.000mm-25% 12x-15%

Alle technischen Kosten werden rabattiert!

Versandanschrift fiir alle Beilagen und Einhefter:
Die Anschrift erhalten Sie mit der Auftragsbestatigung.

Preisliste Das Flower Duo
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Mediaberatung

PLZ-Gebiete: 1, 2, 3, 4, 5 + Ausland
Esther Kasperski

Telefon: +49(0)531.38004-31
Telefax: +49(0)531.38004-43
esther.kasperski@haymarket.de

Mediaberatung

PLZ-Gebiete: 6,7,8,9,0
Dagmar Winkler

Telefon: +49(0)8221.3 675252
Telefax: +49(0)531.38004-43
dagmarwinkler@haymarket.de




Kurzfassung Media-Informationen

der
Erehebungsmethode 201 O

1 Beschaffenheit der Datei: 5 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Auf- Grundgesamtheit (tvA) 6.617 =100,0 %
grund der vorhandenen postalischen Angaben, kann die Datei nach Post- Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
leitzahlen, bzw. Inland- und Auslandsempféangern sortiert werden. - Einzelverkauf -

2 Untersuchungsmethode: - Werbeexemplare -

Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung —Total-Erhebung.

3 Tag der Datei-Auswertung: Die Untersuchung reprasentiert
30.Juni 2009 von der Grundgesamtheit (tvA) 6.617 =100,0 %
4 Struktur der Empfangerschaft:
a) Gesamtzahl der Empféanger in der Datei 6.617
b) Struktur der Empfangerschaft einer aktuellen durchschnittlichen 6 Beschreibung der Erhebung: o ) o
Ausgabe nach Vertriebsformen: Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die ermittelten Anteile fiir
—verkaufte Auflage 5916 die Verbreitung im Inland und im Ausland wurde auf die tatsachlich ver-
- stindige Freistiicke 701 breitete Auflage im Jahresdurchschnitt gemaR AMF-Ziffer 17 projiziert.
- wechselnde Freistiicke - 7 Zielperson der Untersuchung: entfallt
- Einzelverkauf - .
—Werbeexemplare _ 8 Definition des Lesers: entfallt
Tatséachlich verbreitete Auflage (tvA) 6.617 9 schwankungsbreite: entfillt
—davon Inland 6.163 10 Durchfiihrung der Untersuchung: Verlag
—davon Ausland 454

11 Zeitraum der Untersuchung: Juli 2009




2.2
23

2.4

Kurzfassung der Erhebungs-

methode zur Leser-Struktur-
analyse g&v

Untersuchungsmethode:
Leser-Strukturanalyse durch miindliche Befragung via CATI
(Computer Assisted Telephone Interview)

Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:

Beschaffenheit der Datei:

In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Auf-
grund der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach Post-
leitzahlen, bzw. Inland- und Auslandsempfangern sortiert werden.

Gesamtzahl der Empféanger in der Datei: 31.648
Gesamtzahl wechselnder Empfanger: -
(Wechsel nach jeder dritten Ausgabe)
Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen
Ausgabe nach Vertriebsformen:
Verkaufte Auflage 7.816
davon: abonnierte Exemplare 7816

Einzelverkauf -

sonstiger Verkauf -
Freistiicke 1.884
davon: standige Freistiicke 157

wechselnde Freistiicke 390

Werbeexemplare 1.337
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 9.700
davon: Inland 9.077

Ausland 623

Beschreibung der Untersuchung:
Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Grundgesamtheit (tvA)

davon in der Untersuchung nicht erfasst:
- Einzelverkauf -
—sonstiger Verkauf -

9.700 =100,0 %
1.960= 20,2%

3.2

33

3.4

3.5

3.6

3.7

Media-Informationen
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- Werbeexemplare 1337
- Dienstleistungsbetriebe,

wissenschaftliche Institute -
—Empfanger Ausland 623

Die Untersuchung reprasentiert

von der Grundgesamtheit (tvA) 7740= 79,8 %

Tag der Stichproben-Ziehung:
29.September 2006

Beschreibung der Stichprobe:

Einfache Random-Auswahl aus der Datei verkaufte Auflage

382 Félle =100,0 %
22Félle= 58%

Ausgangs-Stichprobe:

Adressbezogene Ausfille
—falsche Adresse
—kein Leser zu ermitteln

Brutto-Stichprobe

S5Fille=13%
17 Falle =4,5%

360 Fille =100,0 %

Ausfille: 101Faille= 28,1%
—Zielperson nicht erreicht 19 Falle=53 %
- Zielperson verreist, krank S5Falle=1,4%
- Beantwortung der Befragung
verweigert 77 Fille=214%
Netto-Stichprobe (auswertbare Félle) 259 Félle= 71,9%

Zielperson der Untersuchung:
Befragt wurde der Hauptnutzer von ,gestalten & verkaufen®

Definition des Lesers:
Mindestens gelegentlicher Leser von ,gestalten & verkaufen

Zeitraum der Untersuchung:
Die miindliche Befragung erfolgte vom 23. Oktober bis
03. November 2006

Durchfiihrung der Untersuchung:
CZAIA Marktforschung GmbH, Bremen





